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Der Riickblick auf die aquanale 2021.
Endlich wieder personliche Beziehun-
gen pflegen, Produktneuheiten prasen-
tieren und innerhalb einer kurzen Zeit
neue Branchenkontakte kniipfen. In den
letzten Coronajahren wurden unzahlige
Messen abgesagt. Hybride und rein di-
gitale Formate wuchsen schnell aus dem
Boden und immerhin konnten Marken
dariiber ihre Produktneuheiten prdsen-
tieren. Doch was als Alternative entsteht, kann kein bewdhrtes Format in Ganze
ersetzen. Menschen sehnen sich nach Begegnungen, inspirativen Plattformen und
vor allem Produkten zum Anfassen. Schwere Zeiten waren es besonders fiir Unter-
nehmen und Dienstleister aus der Messebranche. Aber auch fiir die sonst ausstel-
lenden Unternehmen stellten sich neue Herausforderungen hinsichtlich Vertrieb
und Marketing. Fiir IKONO war es lange Zeit nicht moglich, das neu entwickelte
System einem breiten Fachpublikum live zu prasentieren. Gerne hatten wir uns
fiir die modulare Lésung rund um den Aluminiumrahmen als Branchenneuheit

Im Messe-
fieber.
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Das IKONO Team auf
der aquanale 2021

einen dynamischeren Auftakt gewiinscht. Doch Geduld wird bekanntlich belohnt.
Umso erfreulicher waren die Teilnahmen an der aquanale - Fachmesse fiir Sauna,
Pool und Ambiente - und der INTERNORGA - die Fachmesse fiir Gastronomie und
Hotellerie. Trotz der anhaltenden Coronamaf3nahmen und den dadurch kleineren
Rahmen war unsere Messepremiere mit dem neuen System ein voller Erfolg. Uber
ein Dutzend nationale und internationale Partner und Wiederverkaufer haben wir
durch die Messebeteiligung gewonnen. Ebenso konnten wir vor Ort Grof3projekte
direkt akquirieren. Ein Beweis, dass die Live-Kommunikation fiir Produkte zum
Anfassen unverzichtbar ist. Die ndchste Gelegenheit ergibt sich in Kiirze auf der
spoga+gafa in Koln. Als weltweit grofite Gartenlifestyle-Messe bietet sie fiir IKO-
NO eine optimale Plattform, um das modulare Lounge System als Marktfiihrer im
Outdoor-Segment zu etablieren.

Und sie wird internationaler. Griiezi.
Hej! Dobry. Goedemiddag. Heift es seit
dem Messeauftakt. Ein bedeutender Mei-
lenstein, um das Ziel, die Welt modularer
zu gestalten, zu erreichen. Wer seine In-
und Outdoorflichen um Loungemdobel
bereichern mochte, findet nun in der
Schweiz, in Danemark, Tschechien und den Niederlanden neue Anlaufstellen. Auch
bundesweit sind flachendeckend neue Partner dazugestoBBen. Wahrend fiir Privat-
kunden und -kundinnen vorrangig der nichstliegende Standort entscheidend ist,
sind fiir Geschaftskundinnen und -kunden vor allem die Branchenausrichtungen
unserer Partner relevant. Hierfiir arbeitet das interne Vertriebsteam eng mit den
B2B-Partnern zusammen und koordiniert die Projektarbeit zwischen Geschafts-
kunden, Planungspartnern und Produktion.

Die IKONO
Familie wachst.

Der Showroom in Dinemark
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Das erste internationale Flughafen-
projekt. Drei Dinge, die Vielreisende
schatzen: Komfort, Riickzugsorte und
Ladestationen fiir mobile Endgerate.
Kein Wunder, dass die Sitzgelegenhei-
ten am Abfluggate in Sofia durchgehend
besetzt sind. Gemeinsam mit unserem
Partner CAPITAL CONSULTING GROUP AES GmbH & Co. KG konnte das Projekt an
Land gezogen und nach kurzer Planungszeit realisiert werden. An allen Sitzplatzen
finden die Passagiere integrierte Lademoglichkeiten. Die Modulkombinationen mit
den Schallschutzwénden schiitzt die Privatsphdre der Personen und verleiht durch
die angenehmen Materialien dem kiihl anmutenden und durchgehend dynamischen
Bereich eine Wohlfiihlatmosphére.

Willkommen
an Bord.

Visualisierung des Flughafens
in Sofia von Hanh Alsters
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Serienproduktion fiir Softub®. Aufer-
halb der StoBzeiten im Messebetrieb
kommt man schon mal mit den Stand-
nachbarn ins Gesprach. Und so geschah
dies auf der aquanale 2021, als die Ge-
schiéftsfiihrung des Premium-Whirlpool-
herstellers Softub® sich und ihr Anliegen
vorstellte. Erganzend zu den Hauptprodukten werden Umrandungen aus Holz, Edel-
stahl oder Rattan angeboten, die den Einstieg erleichtern, gleichzeitig aber auch als
Ablage und Sitzgelegenheit dienen. Wie waren Umrandungen aus IKONO Modulen?
Denn Qualitatsstandard und Produkteigenschaften iiberzeugen, um sich damit von
der funktionierenden, aber gewohnten Branchenldsung abzuheben. Was aber, wenn
tiber 80 Module nicht passen? Dann ermdglicht das Kernelement aus Aluminiumpro-
filen eine Sonderlosung. Die Produktentwicklung hat so weit gefiihrt, dass Softub®
die exklusiv entwickelte Sonderlosung in Zukunft ihren Kunden mit anbieten kann.

Passend

IKONO Modulen verkleideten

Visualisierung eines mit
Softub® Whirlpools
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Was aus
»Robotermann
kauft Mobel-
manufaktur«
wurde.

TECHNIK

Ein Patent zieht ein. Wer sich ndher mit den Produkten
beschéftigt und einen Blick hinter die Kulissen erhdlt,
erkennt die Besonderheiten des Paderborner Unter-
nehmens. Doch bis es zur Systeml6sung kam, war es
ein weiter Weg. Olaf Kramm ist geschaftsfiihrender
Gesellschafter von IKONO und hat das Unternehmen
durch den Mobeldschungel gefiihrt. Als der ehemalige
Manager 2016 aus der Automationsbranche ausstieg,
um sich eine Auszeit zu nehmen, und wenig spater ein
Mobelunternehmen mit mangelnder Nachfolge tiber-
nahm, berichtete ein Fachmedium iiber den Branchen-
neuzugang mit der Headline »Robotermann kauft
Mobelmanufaktur«. In diesem Bericht war unschwer
zu erkennen, dass die Ubernahme des Unternehmens
durch einen Branchenfremden nicht nur auf Interesse,
sondern auch durchaus auf Skepsis gestof3en ist.

Versténdlich, wenn im Zuge der Ubernahme direkt
das bisherige Kerngeschift - eine Vermarktung von Re-
laxsesseln im TV-Shopping - eingestellt wird und we-
nig spater eine neue Unternehmensidentitat mit dem
Markenlaunch IKONO eintrifft. So war es nicht das Port-
folio, das Kramm an dem Kauf des Unternehmens reiz-
te, sondern das Potenzial des Entwicklungsbereiches
in der eigenen Fertigung und die jahrelange Expertise
der Fachkrafte.

Das patentierte IKONO System

mit Aluminiumprofilen

Bezug mit Keder

Die Jahre 2017 bis 2020 bestanden insbesondere dar-
aus, das Unternehmen zu sanieren und mit einem eigen-
standigen Konzept zu etablieren. Das Outdoor Lounge
System stellte im Sommer 2017 die ersten Weichen fiir
die modulare Sitzwelt und die heutige Unternehmens-
ausrichtung. Der eingefiihrte Geschaftskundenbereich
akquirierte bereits in der ersten Saison die bis heute
bestehenden Vertriebs- und Kooperationspartner und
realisierte mit den noch unbekannten Outdoor Mobeln
Projekte in Premium- und Luxushotels. Die Referenzen
schafften auch im Privatkundenbereich Vertrauen in die
neue Marke und die Mdbel.

Die hohe Kundenzufriedenheit durch die modu-
laren Outdoor Mobel und die Begeisterung fiir die bis
dato vollig neuen Produkteigenschaften haben Klarheit
uber die notige Fokussierung des Unternehmens und
der Marke gegeben.

Mit der Durchfiihrung einer eigenverwalteten In-
solvenz und dem daraus resultierenden Abschluss der
Unternehmenssanierung im zweiten Quartal des Jahres
2020 hat sich IKONO von den eigenbetriebenen Stores
und insbesondere von den klassischen Sofa- und Sessel-
Programmen verabschiedet. Erganzt wurde das Indoor
und Outdoor Lounge System um ein Gastro sowie ein
Office System.

Einen besonderen Meilenstein hat IKONO mit der
Einflihrung des neuen patentierten Aluminiumgestells
mit dazugehoriger Verbindungsklammer gelegt. Auch
die Befestigung der Beziige erfolgt anhand eines an-
genahten Keders, das bei der Polsterung einfach an das
Aluminiumprofil angebracht wird und so ein spateres
Wechseln der Beziige ermdglicht. Das neue Kernele-
ment aller Module sorgt fiir eine noch nie da gewesene
Qualitat in der Mobelbranche. Besuchende, die einen
Rundgang in der Produktion erhalten sind sich einig,
dass das ganzheitliche Konzept unverkennbar ist und
sich sowohl in den Produkten, der Entwicklung samt
Fertigung als auch in der Unternehmensphilosophie wi-
derspiegelt.

Alle Systeme entsprechen vollkommen der mo-
dularen Denkweise und lassen sich wie bei einem Bau-
kastensystem beliebig erweitern und individualisieren.
Zeitgleich werden weitere Produktinnovationen entwi-
ckelt, um das Mébelsystem in Zukunft noch intelligen-
ter und unverwechselbar zu gestalten. Mit dem neuen

Der Sandwich-Aufbau

Produktportfolio erhalten Kundinnen und Kunden die
Moglichkeit, ihre Ausstattung einheitlich, getreu dem
modularen System, zu wahlen. Gleichzeitig erweitert
IKONO die Zielgruppe im bedeutenden Geschaftskun-
denbereich. Das Privatkundengeschaft wird seither
ausschliellich liber regionale Vertriebspartner mit IKO-
NO Stores und Showrooms, Kooperationspartner sowie
dem eigenbetriebenen IKONO Online-Shop erreicht.
Die Fokussierung legte den Grundstein fiir die
langfristige Unternehmensstrategie. Ausgestattet mit
dem neuen Produktportfolio werden die nationalen und
internationalen Markte anvisiert sowie weitere Koope-
rations- und Vertriebspartner akquiriert.
Und der Robotermann Kramm? Er ist sich nun sicher,
dass die Produkte und Fertigung mittlerweile so fort-
geschritten sind und der Schritt zur Automation die
Modernisierung des Unternehmens komplettiert. »Wer
wettbewerbsfahig bleiben mochte, der darf nicht auf
giinstigere Produktionskosten im Ausland ausweichen.
Wir haben eine Systeml6sung geschaffen, die inter-
national eingesetzt wird. Da muss das Qualitatsniveau
durchgehend gehalten werden, damit die Module in je-
dem Breiten- und Langengrad der Welt bedenkenlos
funktionieren«, so Kramm. Er weif} als ehemaliger In-
sider, dass Automation das beste Mittel fiir Kontinuitat
und Prazision ist.

Geschiftsfiihrender
Gesellschafter IKONO

Olaf Kramm
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Die Verschmelzung
von In- und Outdoor.

PRODUKT

In warmen Regionen ist die Verlagerung des Wohnens
nach drauBen schon fast Tradition. Unter freiem Himmel
wird entspannt, gearbeitet und das Essen gar zelebriert.
Kurz gesagt, das Leben findet grofitenteils drauBen
statt. Wenn auch ohne durchgehende Sonnengarantie,
findet ebenso hierzulande vermehrt eine Erweiterung
des Wohnraums nach draufien statt. Verstandlich, wer
mochte sich schon nur auf vier Wande beschréanken.
Mit den ersten drei aufeinanderfolgenden Sonnentagen
startet die Outdoorsaison. Wer dann noch nicht mit
passenden Loungemobeln vorgesorgt hat, sollte sich
beeilen. Denn auch fiir den Garten gilt ein kompromiss-
loser Komfortanspruch.

Daybed L
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Stellvariante des Cube S

Auf den Geschmack
gekommen.

PRODUKT

Gastro steht fiir genieflen, Zeit nehmen und kommu-
nizieren. Im Alltag wird gestarkt, in den Abendstunden
zelebriert. Die Anforderungen an eine Restaurantein-
richtung sind groB. Sie muss sich in das Gesamtkonzept
einfligen, den individuellen Stil und die Kiiche wider-
spiegeln und gleichzeitig hochflexibel sein. Heute kleine
Tischgruppen, morgen ein Firmenevent mit 30 Perso-
nen oder mehr. Der Umbau am besten so unkompliziert
wie moglich. Und wenn die Sonne scheint, sind die Ter-
rassenpldtze heif3 begehrt, obwohl draulen meist mit
KomforteinbuBBen bespielt wird. Kompromisse in Sa-
chen Komfort, Design und Flexibilitat sind bei unserem
neuen Gastro System passé. Die Modularitat und der
Anspruch an hochwertige Materialien sind Grundstein
fuir die neue Losung der Innen- und Auflengastronomie.

Jung, dynamisch
und flexibel.

PRODUKT

New Work wird nicht durch Mobel definiert, aber da-
durch sichtbar. Kaum ein Bereich hat sich in den letz-
ten Jahren so schnell entwickelt wie der Arbeitsbereich.
In vielen Berufsgruppen kdnnen Personen mit Laptop
und Smartphone von iiberall arbeiten. Unter den Viel-
reisenden bewegen sich seit Langem nicht mehr nur das
Top-Management, sondern auch die Mitarbeiterebene.
Open-Desk-Biiros, Coworking und agile Teams sind ent-
standen. All dies hat New Work definiert. Unternehmen
verabschieden sich von konservativen Aufteilungen und
klassische Biiromobel werden ausgetauscht. Gefragt
sind Systeme fiir Meet & Greets und hoch konzent-
riertes Arbeiten im offenen Raum.

Working Cabin
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Der Cube -
Verwandlungs-
kiinstler in

der Gastronomie.

Hier geht’s zum
Drohnenvideo:
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Die visuelle
Entscheidungs-
grundlage.

MENSCHEN

An einem Grofprojekt erkennt man die interne Wert-
schopfungskette des Unternehmens und wie sehr die
einzelnen Resorts miteinander verzahnt sind. IKONO
Innenarchitektin Hanh Alsters weif3, dass ihre Arbeit vor
allem im Geschaftskundenbereich entscheidend ist. Fiir
die emotionale Anbahnung ist der Markenauftritt rele-
vant. AnschlieBend entsteht meist der Erstkontakt mit
dem Vertrieb. Vielen Menschen, egal ob mit oder ohne
kreativen Background, fehlt trotz des tiefen Informati-
onsgehalts die Vorstellungskraft, wie das Mobelsystem
in den Objekten wirkt. »Anhand von Grundrissen, Fotos
oder anderen Angaben baue ich die Flachen in 3D nach
und erganze sie mit sinnvollen Losungen unseres Sys-
tems. Dabei kommen mir das modulare Grundkonzept
und die breite Farb- und Textilpalette sehr zugute. In
den Visualisierungen muss immer ersichtlich sein, dass
wir kunden- und objektspezifisch arbeiten. Trotz Bau-
kastenprinzip habe ich es nie mit 08/15 zu tun.«

Hanh Alsters

Visualisierung eines
Terrassenkonzepts fiir ein
neues Brauhaus in Olpe

Man muss die
Marke I(i)eben.

MENSCHEN

Interview mit Dirk Bakemeier
- Inhaber des IKONO Flagship Store Kdln

Was hat Sie dazu bewegt, einen Flagship Store zu
eroffnen? Ich habe IKONO Mitte 2019 kennengelernt
und war begeistert von der Idee des wirklich () modu-
laren Systemmaobels, das in Paderborn gefertigt wird.
InVerbindung mit dem puristischen Design und abseits
der Sitzauflagentechnik wurde hier ein Produkt ge-
schaffen, das an Augenfalligkeit, Vielfaltigkeit, Qualitat
und Bequemlichkeit am Markt seinesgleichen sucht.
Dazu ist das System auch noch vollumfanglich outdoor-
fahig und hat damit einen weiteren USP.

All diese Punkte haben mich sofort liberzeugt.
Und da ich sowieso den Wunsch nach einer beruflichen
Veranderung splirte, suchte ich direkt das Gesprach mit
IKONO. So entstand die Idee, eine Vertriebsgesellschaft
zu griinden und in Koln einen IKONO Flagship Store
einzurichten.
Mit einem IKONO Flagship Store sind Sie an einige
Vorgaben der Marke gebunden. Empfinden Sie dies
eher als einschrankend oder erleichternd? Ein Flag-
ship Store bringt natiirlich eine volle Markenbindung
mit sich, die mit dem Hersteller abgestimmt sein muss.
Und natiirlich steht am Geschaft dann auch IKONO dran.
Gleichwohl ist in enger Abstimmung auch der Vertrieb
anderer Produkte moglich. In unserer sehr engen Part-
nerschaft stimmen wir uns hierzu ab und finden gute
Wege, um eine Win-win Situation zu erzeugen. Auf diese
Weise erkenne ich gerade wahrend der Startphase mehr
Vorteile durch die Nutzung des Namens, der ja schon
lange nicht mehr ganz unbekannt ist. Und da auch frii-
her im Rheinauhafen ein IKONO Store bestand, haben
die Menschen hier wieder eine bekannte Anlaufstelle
mit dem gleichen Namen.

Sie sprechen sowohl Privat- als auch Geschaftskun-
den und -kundinnen an. Gibt es unterschiedliche
Herangehensweisen und Anforderungen? Die Heran-
gehensweisen bei Privat- und Businesskunden unter-
scheiden sich eigentlich nur zu Beginn der Geschafts-
beziehung. Wahrend Privatkunden eher das Geschaft
aufsuchen, ist der Businesskunde daran interessiert,
eine Dienstleistung vor Ort zu erhalten. Das ist in den
meisten Fallen schon deshalb erforderlich, damit man
die Herausforderung der Businesskunden ganzheitlich
versteht. In der Regel sind diese sehr umfangreich und
vielschichtig in der Aufgabenstellung.

Was alle gemein haben, ist, dass sie auf den M&-
beln sitzen miissen, um die Qualitdt zu erleben und
die Starke unseres Baukastens zu erkennen. Natiirlich
beraten wir Privat- und Geschiaftskunden in gleicher
Weise mit 3D-Technologie, indem wir unser System in
den Wohn- und Arbeitswelten unserer Kunden sichtbar
machen.

Was ist das Besondere an einer Beratung im IKONO
Flagship Store? Beginnen tut es mit dem Wohlgefiihl
eines Kunden. Wir bemiihen uns sehr, ein angenehmes

Dirk Bakemeier

Umfeld zu schaffen, in dem der Kunde sich aufgehoben
flihlt. Ein guter Kaffee und wohnliches Ambiente ge-
hoéren genauso dazu wie eine professionelle Beratung
mittels 3D-Software. Hier erarbeiten wir die Umsetzung
seiner ganz speziellen Anforderung mit dem Kunden
gemeinsam. Oder wir schlagen bereits angefertigte L6-
sungsvorschlage vor. Mit unserer intensiven Beratung
erreichen wir, dass der Kunde nicht nur das System
vollsténdig versteht, sondern auch seine individuellen
Losungsansatze selbst viel besser mitgestalten kann.
Hand aufs Herz. Lieber Dachterrasse lhres Idols oder
Hospitality-Bereich lhres Lieblingsvereins ausstat-
ten? Hahaha ... Eine interessante Frage, die sich tat-
sachlich schnell beantworten ldsst. Ganz generell be-
miihen wir uns sehr, alle unsere Kundinnen und Kunden
unabhangig von der Auftragsgrofie und der Anforde-
rung in gleicher Qualitat und Intensitat zu beraten und
zu betreuen. Daher mache ich an dieser Stelle keinen
Unterschied. Und natiirlich wiirden wir uns sehr freuen,
wenn der FC oder die Eintracht aus Frankfurt bei uns
anfragen wiirde.

Der Flagship Store im
Kolner Rheinauhafen
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Auf die Plane,
fertig, los.

SERVICE

Die Anforderungen an ein modulares Mobelsystem lie-
gen auf der Hand. Es muss individuell konfigurierbar
sein und sich in Form und Funktion einer spezifischen
Flache anpassen konnen.

Mittels der Software pCon.planner fiir professio-
nelle Raum- und Einrichtungsplanung bieten wir seit
Neuestem einen 3D-Konfigurator an. Dieser Service
bietet vor allem unseren Vertriebspartnern ein effizi-
enteres und qualitativ hochwertiges Arbeiten an,indem
Losungen fiir die Prasentation der Projekte in Form von
Bildmaterial und Angebotserstellungen moglich sind.
Doch auch fiir externe Planer, Innenarchitekten und
Privatnutzer bietet die Konfigurationsmoglichkeit in-
teressante Einblicke in die Modulwelt. Nach Auswahl der
Raumform oder dem Hochladen eines eigenen Grund-
risses offnet sich der Markenkatalog, in dem {iber das
System, den Einzelmodulen oder Artikelsets bis hin zum
passenden Zubehdr entschieden werden kann. Individu-
ell anpassbar sind dabei nicht nur die Module, sondern
auch samtliche Bezugsmaterialien.

Leasing fur
Geschaftskunden.

SERVICE

Bilanzneutral und kostenoptimiert in die Zukunft des
Unternehmens investieren und dabei trotzdem finan-
ziell flexibel bleiben. Mit unserem Leasingpartner abcfi-
nance bieten wir unseren Geschaftskunden von nun an
professionelle Finanzierungslosungen. Nahere Informa-
tionen zum neuen Service und ein Kalkulationsrechner
konnen der IKONO Website entnommen werden.

Mit Kunden uber
sich hinauswachsen.

COMMUNITY

Die Leadagentur HafenRaum gewinnt den Deut-
schen Agenturpreis fiir das IKONO Tutorial. Seit der
Griindung der Agentur im Jahr 2017 hat sich das Pro-
fil stetig weiterentwickelt. Urspriinglich beschrénkten
sich die Leistungen auf temporare Markenerlebnisse.
Mit den ersten Projekten sind auch weitere Anfragen
fiir Agenturleistungen eingetroffen. »Die Kunden ha-
ben unser ganzheitliches Verstandnis fiir Marken und
Kommunikationskonzepte erkannt und uns die Chance
gegeben, unser Team und damit die Inhouse-Kompe-
tenzen wachsen zu lassen«, so Inhaberin Pei Hua Yip.
Heute hat sich HafenRaum auf die Branchen Interior,
Immobilien und Gastronomie fokussiert und deckt fiir
die Kunden nahezu die wichtigsten Bausteine in der
Online-, Print- und Live-Kommunikation ab. Eine grofie
Herausforderung ist die Schaffung von eigenem Foto-
und Video-Content, der nicht nur eindrucksvoll wirken
soll,sondern auch die Kernbotschaften der Marken ver-
mitteln muss.
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Hier geht’s zum

Das Team von HafenRaum
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Behind the Scenes -
Eindriicke vom
letzten IKONO
Shooting.

MENSCHEN

Eine Location, 13 Menschen im Alter von zweiein-
halb bis 57, die innerhalb von 48 Stunden zusam-
mengerechnet etwa 126.000 Schritte machten und
rund 50 Tassen Kaffee tranken. Eine kleine Zusam-
menfassung in Zahlen, um zu verdeutlichen, wie viel
Arbeit hinter ein paar ansprechenden Produktbildern
und -videos stecken kann. Doch die Wichtigkeit sol-
cher Aufnahmen ist nicht zu unterschatzen und der

Aufwand lohnt sich - denn ein Produkt kann noch so

gut sein - wird es nicht ansprechend prasentiert, wird
man dies kaum jemandem vermitteln kdnnen. So be-
gab sich das IKONO Team mit einer Produktauswahl
auf die Reise zum »Bilster Berg« in Bad Driburg. Fiir
das Shooting wurde das an der Rennstrecke gelege-
ne Clubhaus gemietet, das sich mit den grof3ziigigen,
lichtdurchfluteten Raumen und Aulenbereich optimal
flir Markenprasentationen eignet. Das Team der Agen-
tur HafenRaum begleitete das zwei Tage dauernde
Shooting und sorgte gemeinsam mit den dafiir enga-
gierten Foto- und Videografen, dass die Produkte an-
sprechend in Szene gesetzt wurden. Aufwendig sind
dabei nicht nur die Aufnahmen selbst, sondern viel-
mehr das exakte Platzieren der M6bel, die Dekoration
und das millimetergenaue Herrichten der verschie-
denen Gastro, Office und Lounge Welten sowie die
Lichteinstellungen am jeweiligen Set. Kissen werden
faltenfrei in Position gebracht, Loffel auf den Tischen
geradegeriickt, Flaschenetiketten je nach Kameraein-
stellung gewollt erkennbar oder unkenntlich gemacht.

.
.

Jedes noch so kleine Detail ist zu beriicksichtigen.
Sonst drgert man sich hinterher. Trotz voriger Pla-
nung der Settings und ausgearbeiteten Storyboards
entstanden dank der Kreativitat aller Teammitglieder
neben den angesetzten Motiven auch zusatzliche Bild-
ideen. Spontan wurde das Lounge System vor dem
angrenzenden Offroad-Parcours aufgebaut und mit
vorbeifahrenden Gelandewagen im Bild festgehalten.
IKONO Outdoor meets Offroad sozusagen.

Das Shooting stellte fiir alle Beteiligten si-
cherlich eine kleine Herausforderung dar und forderte
sowohl einiges an logistischem Aufwand und Organi-
sation als auch an Ausdauer und Gliick. Denn der grof3-
te Risikofaktor — das Wetter - kann nicht gebucht wer-
den. Und Plan B bei Regen, Gewitter oder Sturm? Der
musste gliicklicherweise nicht ausgepackt werden.
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Lafers

Lieblingsrezepte.

—————

Johann Lafer in seiner
Outdoor-Kochschule

Kreuzwortratsel
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. Material IKONO Rahmen

. Bauteil

. Outdoorstoff Eigenschaft
. Grofdstadt in NRW

Gewebe

. Tagesbett englisch
. Gemiitlich

. Aneinanderfiigen
9.

Anpassungsfahig

10. Qualitatvoll

11. Tierhaut

12. Nordisches Land
13. Wiirfel englisch
14. Gegenteil Indoor
15. Terrasse

16. Jahreszeit

Losung:

6"

1

Diesmal:
Gegrillter Pfirsich
mit Riesengarne-
len, Zuckerschoten
und wiirziger
Chili-Ingwer-Salsa

Zutaten:

1 Schalotte

25 g Ingwer

1 gr. rote Chilischote
6 EL Erdnussol

1-2 Biolimetten

2 EL Sojasofde

2 EL Reisessig

2-3 EL Ahornsirup
12 Riesengarnelen
150 g Zuckerschoten
Salz

2 reife grof3ere Pfirsiche
ca. 4-5 EL gerostete
Cashewniisse

8 Limettenspalten

1. Schalotte und Ingwer
schalen, fein wiirfeln.
Chili halbieren, entkernen
und in feine Streifen
schneiden. Limetten wa-
schen, trocken reiben,
Schale diinn herunter-
schalen und in feine
Streifen schneiden, Saft
auspressen. Schalotte,
Ingwer und Chiliin3 EL
heiflem Erdnussol
andiinsten. Mit Limet-
tensaft, Sojasofle und

Reisessig abloschen.
Limettenschale und
Ahornsirup zufiigen,
alles etwas einkochen.

2. Riesengarnelen aus der
Schale |6sen, waschen,
Darm entfernen. Zucker-
schoten putzen, diagonal
halbieren. Garnelenin 2 EL
heiem Erdnussol von
beiden Seiten ca. 2 Min.
anbraten. Zuckerscho-
ten zufligen, mit Salz wiir-
zen und weitere 2-3

Min. bei mittlerer Hitze
mitbraten.

3. Pfirsiche waschen, tro-
cken tupfen, halbieren,
Kern entfernen. Schnitt-
flichen mit restlichem
Erdnussol einpinseln, auf
einem heien Grill oder
in einer Grillpfanne ca.
4-5 Min. braten.

4. Gegrillte Pfirsichhalften
mit Riesengarnelen und
Zuckerschoten auf Tellern
anrichten und mit der
Vinaigrette betraufeln.
Zum Schluss einige ge-
rostete und grob gehackte
Cashewniisse dariiber-
streuen und mit Limet-
tenspalten servieren.

Modularit:t trifft Asthetik

Interior Design neu gedacht:

Mit kyuno entsteht ein neuartiges
Wand-, Boden- und Raumsystem,

das Modularitit mit Asthetik verbindet.

kyuno.de | [@ kyuno_design | info@kyuno.de
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Kleinanzeigen

Finden Sie die 6 Fehler
im rechten Bild?

Suchbild

Heimathafen
fur Marken.

N_ ¥V N V¥V NV NV N VY N Y NY Ny

Wir sind
Markenbegleiter,
Mitdenker

und Gestalter*

hafenraum.com | info@hafenraum.com *Samtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermafen fiir alle Geschlechter.

IKONO NOW b d
Kleinanzeigen



I KO N O LiVi ng_Q u iZ. Diesen Einrichtungsstil  Zahlen Sie, welche Buchstaben Sie Stellenanzeigen 1.,
e mogen Sie am liebsten:  am haufigsten gewadhlt haben, und "
a) Stilvoll und modern finden Sie heraus, welche Farbwelten KU ST E N = RA U M
WElChe StOﬁ' b) Luftig und hell am besten zu lhnen passen: Vertriebsmitarbeiter .

¢) Bunt und ausgefallen

fa rben pa Sssén Zu d) Warm und gemiitlich  a) Clean chic: Dezente Farben fiigen

sich perfekt in lhr stilvolles Interieur ein

I h rem Z u h au Se? Diese Accessoires und sind so modern wie zeitlos.

koénnte man bei lhnen
a) Designer-Blumentopf

International (m/w/d)
in Vollzeit

Bewerbung mit Lebens-
lauf, Zeugnissen und
Lichtbild, vorzugsweise
per E-Mail:
bewerbung@ikono.de

Luxurioses Feriendomizil
direkt am Strand

« Traumhafte Bucht nahe Zadar in Kroatien
+ Zwei zusammengehorende Villen mit Pool

Weitere Stoffe: ikono-shop.de/stoffmuster

b) Tagesdecken aus DarkTaupe  Snow Grey Chiné « Platz fiir Ihren Urlaub mit bis zu 10 Personen
zarten Stoffen b) Zartes Pflanzchen: Feine Pastelltone Polsterer (m/w/d)
c) Den ausgefallenen Ker- sorgen fiir Helligkeit, Frische Monteur (m/w/d) kuesten-raum.de | info@kuesten-raum.de
zenleuchter, den Sie und Leichtigkeit in lhrem Zuhause. Niher (m/w/d)
Mehrfachnennungen sind moglich. auf dem Flohmarkt in Vollzeit / Teilzeit
ergattert haben - - Bewerbung mit Lebens-
Wie wiirden Sie So machen Sie am d) Die kleine Holzskulp- lauf, Zeugnissen und
Ihren Kleidungsstil liebsten Urlaub: tur, die ein Freund Mint Frosty Chiné  Almond Lichtbild, vorzugsweise
beschreiben? a) Stadtetrip nach Rom Ihnen aus dem Urlaub  ¢) Paradiesvogel: Knallige Farbakzente per E-Mail:
a) Stilsicher und elegant  b) Ein kleines Fischerdorf mitgebracht hat als Eyecatcher unterstreichen bewerbung@ikono.de
b) Romantisch und in Spanien Ihre Kreativitat und Extravaganz.
verspielt ¢) Mit dem Rucksack In lhrer Freizeit ... : = Praktikanten oder
c) Ausgefallen und durch Vietnam a) Schauen Sie sich - % - Werkstudenten (m/w/d)
extravagant d) Berghiitte in den Alpen Kunstausstellungen an ” im Produktdesign
d)Sportlich und leger b) Lesen Sie am liebsten  Lichen Mimosa Pumpkin Bewerbung mit Lebens-
Wie sieht / sdhe der ein gutes Buch bei d) Hauptsache gemiitlich: Warme, lauf, Zeugnissen und U nsere a ktu c I I en I KO N O
lhre Freunde bezeich- Auf3enbereich lhres Zu- einer Tasse Tee gedeckte Naturtone sorgen in lhrem Lichtbild, vorzugsweise o o
nen Sie als besonders ... hauses am ehesten aus? ¢) Entdecken Sie neue zu Hause fiir den Wohlfiihlfaktor. per E-Mail: LlVl ng Sta n d O rte -
a) Ruhig und bedacht a) Ruhiger Zen-Garten Bars und Restaurants bewerbung@ikono.de .
b) Vertraumt b) Verwunschener Wald  d) Sitzen Sie meistens - - - be| fOIgenden Pa rtnern ﬁnden
¢) Temperamentvoll ¢) Wilder Dschungel mit Freunden gemlit- Initiativbewerbungen:

. : f Turmeric Coconut Heather Chalk i M °
d) Herzlich und offen d) Englischer Garten lich zu Hause. bewerbung@ikono.de S @ unser Lou nge System :

Wetter_ lhre IKONO Mobel so- Sonstiges
. wohl bei strahlendem
aUSS|Chten Sonnenschein als auch

im stromenden Regen
draufien stehen lassen.

2-in-1-Lounge sucht
Terrasse

Laut Meteorologen gibt Ich bin ein attraktives, = Baden-Wiirttemberg Hamburg = Danemark
es Indizien, die fiir einen unkompliziertes und viel- 5 5
Hitzesommer sprechen. seitiges Sitzmdbel, das '<Z': B E A B=® Benz Ofenbau - Schulze Outdoor Living '<Z': B E R L E BERLE POOL & SPAA/S
Wahrend der Juni noch eine Terrasse zum End- Feuer nach Maf3 GmbH & Co. KG & Gladsaxevej 356
durchschnittlich bis etwas lich-Ankommen und Sich- Showgarden Waldweg 95 E POOL +SPA DK-2860 Sgborg
zu kiihl werden diirfte, zu-Hause-Fiihlen sucht. Auf der Scherersmatt 7 22393 Hamburg +45 4465 1177
konnte es in den nachsten Bei Interesse findest Du 77797 Ohlsbach +49 (0)40 6012 012 info@berlepool.dk
beiden Monaten schon mich hier: ikono-shop.de +49 (0)7803 3900 info@schulze-
ganz anders aussehen. info@benz-ofenbau.de outdoorliving.de Niederlande
Vor allem im August
ist vermutlich mit starker Ofenbau Schwarzer ServiceDirect: Service Direct.BV
Hitze zu rechnen - und Im Steg 7 Niedersachsen Hoge Traan 23
somit auch mit daraus re- 74246 Eberstadt & 9351 VV Leek
sultierenden Unwettern. ar=ar +49 (0)7134 1392 892 OFEN N\ LOFT OFENLOFT GmbH +31 6209 93437
Zum Gliick kdnnen Sie mail@ofenbau- Krimpenforter Berg 1 info@servicedirectbv.nl
schwarzer.com 49393 Lohne
+49 (0)4442 7036 40 Schweiz
H <l Bayern info@ofenloft.de
Der Mix maCht-S. . . AR ’ S AU Sentiot Aqua Sentio GmbH
Ganz egala ob |IV€, d'gltal | O Kri s {2 Krieger Wasseraufbe- Nordrhein-Westfalen Bolacker 9
oder hybrld reger \_..__) reitungs GmbH 4564 Obergerlafingen
Gutenbergstrafle 1 IKON () tiagship Store [KONO Flagship +41 34 5301 241
04428 Eichendorf Store Koln info@aqua-sentio.ch
: ] ; +49 (0)9952 9333 50 Im Zollhafen 6
T . LI : info@krieger- 50678 Koln Tschechien
' I o Tl [- l J | wasseraufbereitung.de +49 (0)221 5609 6388
| § e showroom.koeln@IKONO.de Baspa s.r.o.
. '\ Wg\ WILD Pool & BASPA Bohrzmické cesta 727/15
Pool& Wassergarten Il MONSTERLAND Miinsterland Plus - 664 48 Moravany
Wassergirten Bergstrafie 14 ~P"U5 Garten- und Landschafts- +420 777 099 687
93080 Pentling gestaltung GmbH info@baspa.cz
0941/ 900 262 ST S RIS MergenthalerstraBe 32-36
info@pw-wild.de 48268 Greven
+49 (0)2571 8798 940
Berlin info@muensterlandplus.de
« Drei Design-Locations fiir moderne Meetings, Haben Sie Lust, gemeinsam mit uns neue Wege
Tagungen, Produktprdsentationen und Events zu gehen? Schreiben Sie uns einfach an! Kaminfabrik® Kaminfabrik Hausmann Qpade|UX8 SPA Deluxe GmbH
- Langjahriges Know-how in der Live- und Hardenbergstrafle 10 Im Siidfeld 98b
Digital-Kommunikation 10623 Berlin 48308 Senden
. Jede Menge kreativer Ideen Bauwerk.io | macevent GmbH - Karin Leiste | Geschaftsfiihrerin +49 (0)30 5658 2555 +49 (0)2536 7683 52304 Fiir Informationen zu unseren Partnern im Geschiftskundenbe-

Dillenburger Str. 73, 51105 K6In - T: +49 (0) 221/168069 -12 | F: -11
E: karin.leiste@bauwerk.io - www.bauwerk.io

info@kaminfabrik.com info@spadeluxe de reich kontaktieren Sie uns bitte per Mail an kontakt@IKONO.de.

« Professionelles 360°-Leistungsspektrum

Kleinanzeigen Kleinanzeigen

IKONO NOW IKONO NOW —
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Die Herbstausgabe 2022:
Ein Ausblick.
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Fachwerktraum am Timmendorfer Strand -
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